Solidaridad Digital 04/01/21

EL DIARIO DE LA DISCAPACIDAD

solidaridacDigital

19 de Enero de 2021

Inicio > Cultura > «El capitalismo tardio ha construido una cultura que contribuye a la infantilizacién de los adultos»

Entrevista

4 Ene 2021

Cristina Zelich, traductora


https://www.solidaridaddigital.es/
https://www.solidaridaddigital.es/index.php/search/node
https://www.solidaridaddigital.es/
https://www.solidaridaddigital.es/noticias/cultura

Solidaridad Digital 04/01/21

«El capitalismo tardio ha construido una cultura que contribuye a la
infantilizacion de los adultos»

Esther Pefias / Madrid

El dltimo ensayo del socidlogo francés Gilles Lipovetsky (Paris, 1944) ‘Gustar y emocionar’ (Anagrama), habla de cdmo esta sociedad
postmoderna y ultracapitalista nos ha convertido en unos seductores a cualquier precio. Incluso al precio de evitar el compromiso
afectivo y la escucha. El sistema es don Juan, pero no habra Inés posible capaz de redimirlo. Sobre el ensayo hablamos con su
traductora al castellano, Cristina Zelich.

Para Lipovetsky, todo es seduccidn, incluso la economia. ;C6mo nos hemos convertido en una sociedad de la seduccién?

El capitalismo actual se basa en el hiperconsumo y éste se sustenta en la creacion de necesidades, deseos y tentacion de novedades, a
través, por ejemplo, de la publicidad. Como dice Lipovetsky «el capitalismo consumista no es mas que un capitalismo de seduccién».

¢Es, entonces, el sistema capitalista, un don Juan reactivado?
Queda claro en lo que acabo de responder.
Gustar, ;eso es lo que necesita el hombre de hoy?

Lipovetsky sefiala que el «deseo de gustar y de ponerse en valor es consustancial a los seres humanos desde el principio de los
tiempos». Sin embargo, en la era del capitalismo consumista la seduccion soberana -aquella en la que el derecho a seducir ya no
encuentra obstaculos culturales y se desarrolla en todas direcciones- no solo es cosa de mujeres, sino también de hombres,
«perfeccionar nuestra apariencia ha dejado de ser un tabl masculino». Ademas, se ha legitimado también el deseo de gustar a
cualquier edad.

{Qué precio estaria dispuesta a pagar por conseguir seducir al otro, por gustarle?

Personalmente, no estoy dispuesta a pagar ningun precio. Creo que una persona resulta atractiva cuando se siente a gusto consigo
misma, se muestra coherente con sus ideas, es honesta en sus relaciones con los demas, expresa con conviccién sus pensamientos y
gustos.

Esta querencia (necesidad) de gustar del hombre postmoderno, ;es un signo de nuestra infantilizacién?

Tal como sefiala Lipovetsky, el capitalismo tardio ha construido una cultura que contribuye a la infantilizacion de los adultos ya que se
impone la satisfaccion inmediata de los deseos. Sin embargo, hay que sefialar que la revolucién digital pone al alcance del consumidor
la posibilidad de no ser un consumidor pasivo, informandose y comparando precios, convirtiéndose en lo que Lipovetsky denomina un
«prosumidor», en un coproductor de lo que consume.

La seduccién requiere cuerpo, fisicidad, en un momento en el que las relaciones se vuelven ‘on line’. ;Cémo solventa la seduccién este
escollo del no cuerpo?

Digamos que las paginas de encuentro “on line” facilitan el conocer gente, facilitan el ligue o el flirteo, pero generalmente después de
la interaccion a través de la pantalla viene el encuentro fisico, presencial.

Esta seduccién de la que nos habla el sociélogo francés, ;cudnto tiene de auto-publicidad y de narcisismo?


http://www.anagrama.es/
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Lipovestky distingue entre el narcisismo hipermoderno en el que el yo se ha convertido en el centro de gravedad de la existencia, en
«medida de todas las cosas», caracterizado por dar prioridad a la realizacion de los deseos individuales, del narcisismo euférico, en el
que la individualidad esta plenamente reconciliada consigo mismo y el yo estd en posesion total de si mismo.

¢Tienes limites, la seduccién?

Del analisis que hace Lipovetsky se deduce que la seduccidn esté presente en todos los dmbitos de la vida: en la educacion, en la
politica, en la cultura, en el mercado, en las relaciones personales...

¢De qué modo nos emocionamos hoy en dia?

Estamos expuestos a un continuo bombardeo publicitario, de imagenes y palabras que buscan emocionarnos con una clara intencidn
mercantil. Las técnicas de marketing cada vez mas apuntan a la individualizacion de la oferta mercantil con estrategias de captacion
de consumidores basadas en suscitar una amplia gama de emociones dirigidas a distintos segmentos de la poblacién.

{Qué destacaria del estilo de Lipovetsky?

En mi opinidn utiliza un estilo claro y directo que hace que su texto, aun mostrando una gran erudicion, sea accesible para un lector no
especializado.

¢Qué ha sido lo mas complicado y lo més satisfactorio a la hora de traducirlo?

Toda traduccion es una mediacion. La exigencia de fidelidad al texto original es esencial y quiza sea este aspecto el mas complicado.
En el caso de un ensayo de estas caracteristicas, se hace necesario un trabajo de documentacién para entender las citas, las
referencias y el marco conceptual. Sin duda lo mas satisfactorio es poder trabajar con un texto cuyo tema te interesa.

Lipovetsky sociedad de consumo seduccién Anagrama
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